DETALJHANDELSMARKNADEN: AV HUI

Detaljhandelsmarknaden

Text och diagram: Handelns Utredningsinstitut (HUI)

DEN SVENSKA DETALJHANDELN visar fortsatta styrkebesked och ytterligare ett rekordar

gar till historien. Flera frédgetecken finns dock vid horisonten i form av ytterligare en ldng

och kall vinter med stigande elkostnader som foljd samt en stigande rénta. Trots detta ser

framtiden for svensk detaljhandel ljus ut.

Stabil detaljhandel

Detaljhandeln har en imponerande period bakom
sig med 15 4r av obruten tillvixt. Nir finanskris-
ken kom 2008 gjorde analytiker beddmningen

att svarare 4r vintade. Flera branscher och foretag
hade ocks3, frimst under 2009, en svag utveckling.
Handeln som helhet har emellertid 6kat starkt ge-
nom hela krisen. Extra kraftig blir handelns tillvixt
ndr den 6vriga ekonomiska utvecklingen granskas.
BNP minskade exempelvis bdde under 2008 och
2009 och trots den starka BNP-tillvixten under
2010, som prognostiseras nd hela 5 procent, ligger
inda ekonomin under den niva som riadde ar 2007.
Den 6vriga ekonomin har allts3 precis fitt nisan
over lagkonjunkturens djupa avgrund och bedéms
forst under 2011 vara helt uppe. Handeln har
under denna period uppvisat en nirmast ofattbart
stabil tillvixt med 3,4 procent ar 2008, 3,6 procent
4r 2009 och 3,7 procent &r 2010. Att handelns
tillviixt 2010 understiger den for exempelvis BNP
ir alltsd bara en effekt av en kraftig dterhimtning i
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omkringliggande branscher i deras kldttring upp ur
avgrunden. Handeln trillade aldrig ner.

Bakom handelns stabila tillvixt ligger kraftiga
stimulanser av hushillens ekonomi i form av skatte-
och rintesinkningar som har frigjort stora summor
fér konsumtion under finanskrisens ar. Detta har
gjort att hushillen kunnat uppritthalla, och 6ka,
sin konsumtion av detaljhandelsprodukter.

Skor och elektronik arets vinnarbranscher

Flera branscher utvecklades starkt under 2010.
Framst ir det delar av sillankdpsvaruhandeln som
dterhdmrats starke efter ett svagt 2009. Det tycks
exempelvis ha funnits ett uppdimt shoppingbe-
hov av elektronikvaror som efter flera ir med svag
tillvixt 6kade sin omsittning med nistan 8 procent
ar 2010. Klidhandelns tillvixt steg ocksd med cirka
8 procent, inte minst drivet av ett ar med kallt och
vintrigt vider. Snon lig lingt in i april i stora delar
av landet och kom igen redan i mitten av novem-

ber vilket fatt fart pa den behovsstyrda delen av
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forsiljningen. Utvecklingen har ocksé drivits av ett
mode med storre och kraftigare skodon, exempelvis
stovlar och kingor. Aven sport- och fritidshandeln
utvecklades mycket starkt under 2010.

Stimulanserna slut?

Det som har riddat handeln under ligkonjunktu-
ren, frimst den ldga rintan, utgdr nu ocksi ett hot.
De kraftiga rintesinkningarna har frigjort stora
summor kapital som har medf6rt atc hushallen har
kunnat uppritthélla sin konsumtion, men det har
ocksd medfért att man belénat sig ytterligare. Nu
finns en oro kring rintehdjningarna som kommer
att overfdra pengar frin bland annat detaljhan-
delskonsumtion till rintebetalningar. For varje
rintehdjning behdver hushéllen dessutom betala
mer eftersom man lanat pa sig storre summor. Till
detta kommer oron kring en eventuell fastighets-
bubbla. Svenska fastighetspriser har inte dalat pa
samma sitt som i manga andra linder. Om vi skulle
ha en bostadsbubbla och om denna skulle spricka
har handeln sannolikt ett antal svaga ar framfor
sig. Precis som i var omvirld ir det framfor allt de
kapitaltunga branscherna som skulle skadas av en
sadan nedgéng.

Konjunkturlaget har lamnat avtryck

Aven om handeln som helhet har klarat sig vil

har ligkonjunkturen limnat tydliga spar efter sig.
Trots att hushéllens budget i de flesta fall har varit
oforindrad eller forstirkes har konjunkturen skickat
nagon form av lagprissignal till svenska folket. Hus-
hallen har sparat in pa flera kop inom exempelvis
de kapitaltunga branscherna och inom livsmedels-
handeln syns ett flitigare anviindande av rabattku-
ponger. Fér livsmedelshandeln har de senaste dren
varit skakiga. Under 2008 gick omsittningen upp,
forklarat av prisdkningar till f6ljd av rdvarukrisen.
2009 ersattes ravarukrisen av finanskrisen men for-
siljningen hélls uppe tack vare stimulanser och det
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faktum att konsumenter valde bort restaurangbesok
till formén for systembolag och livsmedelshandel.
Under 2010 har dagligvaruhandeln gitt kriftging,
sannolike till f5ljd av att restaurangsektorn himtat
tillbaka sin omsittning nir minniskor aterigen
bérjat besoka restauranger, men sannolikt har ocksa
2010 4rs hoga elkostnader till £6ljd av string kyla
under arets forsta kvartal paverkat forsiljningen.

Fortsatt stabil utveckling

Utsikterna for 2011 och 2012 ser goda ut. Hushal-
lens optimism 4r pd en mycket hog nivé, svensk
ekonomi har dterhimza sig starkt och arbetslos-
heten har borjat minska. Sannolike kan vi under
prognoshorisonten ocksé se fram emot ett femte
jobbskatteavdrag med positiva effekeer f6r hushal-
lens majligheter till konsumtion. Tillvixten skrivs
till 3,5 procent f6r 2011 och 3,0 procent for 2012.

Upplevelsen i centrum

I takt med att utvecklingen av nya handelsplatser
fortsitter och marknaden expanderar blir ocksi
konkurrensen betydligt hardare. Detta sker inte
minst i storstadsregionerna dir merparten av inves-
teringarna och handeln sker. Detta medfor att be-
hovet for fastighetsigare att siljskilja sina képcen-
trum frén andra blir stérre och dirmed blir ocksa
andra dimensioner 4n utbud och pris avgorande.
Utbud och pris kommer sannolike alltid att vara
den viktigaste dragaren, men det ir helt uppenbart
att mjukare variabler som varumirke, koncept,
marknadsféring och upplevelsedimensionerna av
handeln blir allt viktigare. Det ir redan tydligt att
handeln och kanske frimst kopcentrumen har gict
fran att vara handelsplatser till att vara métesplat-
ser. Utbudet av caféer och restauranger och andra
verksamheter som inte ir ren detaljhandel vixer
kraftigt och kan sigas vara ett matt pa detta.





