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INNEHÅLL



Den senaste versionen av den
grafiska manualen finns på

WWW.ATRIUMLJUNGBERG.SE
tillsammans med logotyp,

grafiska element och verksamhetstexter.
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VÅR GRAFISKA PROFIL
ÄR VÅRT ANSIKTE UTÅT

Vår omvärld ska känna igen oss oberoende av
var och hur den möter oss. Vår logotyp är det
viktigaste kännetecknet för vår organisation.
Den speglar våra värderingar som ligger till
grund för allt vårt agerande; långsiktighet,
pålitlighet, samverkan och förmågan att tänka
nytt. Samtidigt knyter den an till vår historia och
vår vision att vara det fastighetsbolag i Sverige
som bäst tar hand om sina kunder, handels-
platser och fastigheter.

Den grafiska profilen utgörs av logotypen, våra
färger och vår typografi. Dessa tillsammans med
våra fastigheter, vårt arbetssätt och vårt sätt att
uppträda skapar bilden av Atrium Ljungberg.

Den här manualen beskriver hur vi arbetar med
vår grafiska profil, från användande av logotypen
och hanterandet av färger och typografi, till
mallar för utformning av brev och övrigt kontors-
material. Den är till för att hjälpa alla oss på

företaget, och de konsulter vi anlitar, att skapa
en enhetlig bild av Atrium Ljungberg. Följ den
grafiska manualen både internt, genom att
använda de mallar för brevpapper, faxmallar
och PM som finns och externt i olika kommu-
nikationskanaler.

De huvudsakliga målgrupperna för Atrium
Ljungbergs varumärke är våra aktieägare,
kunder, samarbetspartners och finansiella
aktörer och inte minst alla medarbetare.
Atrium Ljungbergs varumärke ska inte ersätta
våra respektive handelsplatsers varumärken
som på samma sätt som tidigare riktar sig till
handelsplatsernas slutkonsumenter.

Genom att vi är konsekventa när vi kommuni-
cerar får vi ett tydligt ansikte utåt som hjälper
oss att nå ut med vårt budskap och uppnå våra
verksamhetsmål.

Anders Nylander
VD



1.0 LOGOTYP



1.1 VÅR LOGOTYP
Vår logotyp är en av de viktigaste representan-
terna för oss och vårt företag. Den utgör grun-
den i Atrium Ljungbergs visuella identitet och
ska användas som avsändare i all vår kommu-
nikation. Därför är det viktigt att vi behandlar
logotypen konsekvent och varsamt.

Logotypen består av två delar; symbolen och
ordbilden med vårt namn. Dessa bildar tillsam-
mans en helhet och får aldrig ritas om eller
förvrängas. Använd alltid de färdiga logooriginal
som finns framtagna.

I löpande text skrivs vårt namn med versala
inledningsbokstäver, Atrium Ljungberg,
och med ett mellanslag mellan Atrium och
Ljungberg. Namnet ska inte avstavas eller
förkortas. Logotypen och symbolen får inte
användas i löpande text.
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Grundvarianten av vår logotyp.

Den liggande varianten av vår logotyp.
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2.2 TYPSNITT
FÖR TRYCKSAKS-
PRODUKTION
Atrium Ljungberg har två typsnitt som används
vid all trycksaksproduktion. Det är viktigt att de
används konsekvent för att skapa igenkänning.

DIN används i alla våra trycksaker, från visitkort
till trycksaker och annonser. DIN lämpar sig
väl för rubriker, underrubriker, ingresser och
kortare textstycken. Rubriker kan sättas i svart,
vår primärfärg Sand eller i komplementfärgen
Aqua, i versaler eller gemener.

Serif-typsnittet AGaramond används som kom-
plement till DIN. AGaramond lämpar sig väl för
längre, sammanhållna texter där ett typsnitt
med klackar ger bättre läsbarhet. Siffror bör
då sättas i AGarmond Expert för god läsbarhet
och jämnare textflöde.

Typsnitten får användas fritt med gott typo-
grafiskt omdöme.

Ingress eller mellanrubrik i DIN light, här 14 punkter med 18
punkters radavstånd. Quadrupei senesceret fiducias, quamquam
circumgrediet chirographi, quod apparatus bellis pessimus cele.

DIN BOLD I RUBRIKEN

DIN LIGHT I RUBRIKEN

Din Bold i rubriken

eller Din Light i rubriken

Brödtext i DIN light, förslagsvis 9 punkter med
13 punkters radavstånd, vänsterställd. Ossifragi
senesceret oratori. Umbraculi suffragarit fidu-
cias. Parsimonia catelli miscere saburre.

MELLANRUBRIK I DIN BOLD 9 PUNKTER
Syrtes lucide amputat Aquae Sulis. Ossifragi vix
frugaliter conubium santet zothecas. Aegre quin-
quennalis umbraculi divinus adquireret zothecas,
iam saburre deciperet concubine, semper umb-
raculi fortiter vocificat incredibiliter adfabilis.

Citat i DIN light Italic här i 9 punkter med 13
punkters radavstånd. Italic Aegre quinquennalis
umbraculi divinus adquireret zothecas, iam saburre
deciperet concubine, semper umbraculi fortiter vo-
cificat incredibiliter adfabilis matrimonii, quod par

Brödtext i AGaramond, förslagsvis! punkter med
"#punktersradavstånd, vänsterställd. Siffror sättsi
Agaramond Expert. Quamquam ossifragi senesce-
ret pretosiusrures.

Mellanrubrik i DIN Bold 9 punkter
Syrtespraemuniet suis, quod tremulusossifragi
suffrag. Optimusparsimoniaquadrupei spinosus
miscereossifragi, utcunquecatelli fermentet incre-
dibiliter lasciviusconcubine, etiam utilitassuisad-
quireret saetosusagricolae. tori, ut planegulosus

Citat i AGaramond Italic här i !" punkter med !#
punkters radavstånd. Optimus parsimonia quadru-
pei spinosus miscere ossifragi, utcunque catelli fer-
mentet incredibiliter lascivius concubine, etiam
utilitas suis adquireret saetosus agricolae. tori, ut.
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2.3 TYPSNITT
FÖR WINDOWS
För att producera dokument i Windows-miljö
såsom brevmallar, PowerPoint presentationer
och PM använder vi windowstypsnitten Verdana
och Times New Roman. Dessa finns installerade
på alla de datorer i vår kontorsmiljö som inne-
håller Windows Officepaket.
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2.4 TYPSNITT
FÖR WEBB
För användning på webben finns särskilt
lämpade typsnitt som har god läsbarhet
på bildskärmen.

Verdana är det typsnitt Atrium Ljungberg
använder på sin externa webbplats och i
till exempel e-post.



3.0 FÄRGER
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3.1 VÅRA FÄRGER
Vår grafiska identitet innehåller en primärfärg
och två komplementfärger.

Den beiga primärfärgen Sand, hämtad från vår
logotyp, ska i första hand användas för igen-
känning i trycksaker, annonser och annat
extern producerat material.

Komplementfärgen Aqua kan användas tillsam-
mans med primärfärgen Sand, men alltid under-
ordnad denna. Exempel på användning kan vara
som highlightare i typografi, i diagram, på insi-
dan av en pärm, profilmugg eller påse.

Komplementfärgen Guld kan användas som en
ersättning för primärfärgen Sand, vid exklusiva
trycksaksproduktioner eller som en extra effekt.

Färgerna ska i så stor utsträckning som möjligt
användas i 100%, men toningar av de olika fär-
gerna kan användas för att skapa nyanser i till
exempel diagram och bakgrund.

PRIMÄR FÄRG ÖVRIGA FÄRGER  KOMPLEMENTFÄRGER

Sand Svart                 Vit Aqua                 Guld

PMS: 7503 100% svart 100% vitt PMS: 7467  PMS: 872 

CMYK: 34/36/59/0   CMYK: 100/0/40/0

 45% 45%

 

30% 30%

 

15% 15%



3.2 UTÖKAD
FÄRGPALETT
För att ha ett större urval av färger att tillgå då vi
gör t ex diagram, grafer och tabeller, har en ut-
ökad färgpalett tagits fram.

Färgerna är valda för att fungera bra tillsammans
med vår primärfärg Sand och komplementfärg
Aqua, men även för att de fungerar bra tillsam-
mans med varandra.

Toningar av färgerna kan användas för att skapa
fler nyanser.
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Granit Rödbeta Lime Mossa

PMS: 445 PMS: 222 PMS: 584 PMS: 582

CMYK: 20/0/20/65 CMYK: 0/100/10/59 CMYK: 12/0/79/6 CMYK: 13/0/100/46

RGB: 71/82/69 RGB: 99/0/47 RGB: 183/211/11 RGB: 120/129/3

45%

30%

15%

UTÖKAD FÄRGPALETT



4.0 PAPPER
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4.1 VÅRA PAPPER
För att skapa ett enhetligt utseende är det viktigt
att allt material vi producerar trycks på papper
av samma kvalitet. Atrium Ljungberg använder
vitt, obestruket papper som andas kvalitet. Det
ska också vara miljömärkt. Exempel på sådant
papper är Scandia 2000.

Mari Edberg
Informationsansvarig

Atrium Ljungberg AB, Box 4808, 116 93 Stockholm
besök: Medborgarplatsen 3, 11 tr

växel: 08-615 89 00, direkt: 08-615 89 06
mobil: 0730-31 88 42, fax: 08-615 89 99

mari.edberg@atriumljungberg.se
www.atriumljungberg.se



5.0 BILDER
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5.1 VÅRA BILDER
När vi använder bilder och illustrationer kan de
ha olika syften, därför har vi delat in bilderna i två
kategorier:
• Profilbilder är bilder som förmedlar eller ut-
trycker en känsla och skapar associationer.
• Verksamhetsbilder är bilder som förtydligar
eller beskriver en företeelse eller verksamhet.

Oavsett hur vi vill använda bilderna är det viktigt
att vi utgår från våra värdeord vid valet; långsiktig-
het, pålitlighet, samverkan och våga tänka nytt.

När vi använder bilder och illustrationer är det
också viktigt att vi vet vem som har upphovsrätten
till den aktuella bilden och hur vi får använda den.
Om du är osäker på upphovsrättslagen kan du
kontakta informationsavdelningen för stöd och råd.

Profilbilder
Detta är bilder som används när vi vill bygga och
förstärka bilden av Atrium Ljungberg. Det är bilder
som ska visa på fördelarna med det som vårt före-
tag skapar, bilder som förmedlar känslor och upp-
levelser. Det kan till exempel vara stämningsfulla
bilder på människor, möten eller spännande miljö-
bilder.

Verksamhetsbilder
Dessa bilder utgör stöd för att beskriva en före-
teelse eller särskild situation, till exempel infor-
mation om byggnaden av ett nytt köpcentrum,
beskrivning av en lokal som är för uthyrning eller
förtydligande av en informationstext.

Exempel på profilbilder. Exempel på verksamhetsbilder.



6.0 KONTORS-
MATERIAL



Förnamn Efternamn
Titel

Stora Centrum, Box 123 45, 123 45 Staden
besök: Storgatan 1

växel: XX-XXX XX XX, direkt: XX-XXX XX XX
mobil: 070-XXX XX XX, fax: XX-XX XX XX

fornamn.efternamn@atriumljungberg.se
www.atriumljungberg.se

Atrium Ljungberg AB
Box 4808
116 93 Stockholm
växel: 08-615 89 00
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6.1 VISITKORT
Det finns olika varianter av visitkort; standard,
engelskt och med dubbla adresser. Här intill
finner du de olika varianterna och utförliga
typografiska anvisningar.

Formatet för visitkortet är standard, 55x90 mm,
här intill i 100 %.

Alla visitkort har en marginal runtom på
5 mm.

Den liggande varianten av logotypen används
och är 40 mm bred.

Papper: 270 gram Scandia 2000.

Förnamn Efternamn
Titel

Atrium Ljungberg AB, Box 4808, SE-116 93 Stockholm, Sweden
visit: Medborgarplatsen 3, 11th floor

phone: +46 8 615 89 00, direct: +46 8 XXX XX XX
mobile: +46 70 XXX XX XX, fax: +46 8 XXX XX XX

fornamn.efternamn@atriumljungberg.se 
www.atriumljungberg.se

Mari Edberg
Informationsansvarig

Atrium Ljungberg AB, Box 4808, 116 93 Stockholm
besök: Medborgarplatsen 3, 11 tr

växel: 08-615 89 00, direkt: 08-615 89 06
mobil: 0730-31 88 42, fax: 08-615 89 99

mari.edberg@atriumljungberg.se
www.atriumljungberg.se

Namn:
Din Light, 9 punkter med radavstånd 9 punkter.
1,75 mm:s avstånd under namnet.

Adressuppgifter:
Din Light, 7 punkter med radavstånd 9 punkter.

Format: standard 90 x 55 mm.

Marginaler runtom: 5 mm.

Logo 41,5 mm bred.

VISITKORT STANDARD

Titel:
Din Medium, 7 punkter med 0,7 mm:s avstånd ovanför
och 2 mm:s avstånd under. Pantone 7503.

ENGELSKT VISITKORT MED TITEL

Typografi enligt ovan på samtliga
adressuppgifter.

Linje 0,35 punkter i Pantone 7503.

VISITKORT MED DUBBLA
ADRESSER OCH TITEL

Symbolen som grafiskt element i vitt
mot en platta av Pantone 7503.

VISITKORTETS BAKSIDA
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6.2 BREVPAPPER
Formatet är standard A4, 210x297 mm. Här intill
ser du brevpapper i 50%.

Logotypen ligger högst upp till vänster och är
30 mm bred. Marginaler ovan och till vänster
om logotypen är 15 mm.

Adressuppgifterna ligger längst ner och är typo-
graferade i Din Light, 7 punkter med radavstånd
10 punkter.

Linjen ovan adressuppgifterna har tjockleken
0,35 punkter och har sandfärgen Pantone: 7503.

Det finns även ett brevpapper framtaget med
endast logotyp och utan adressuppgifter.

Papper: 100 gram Scandia 2000.

Marginaler runtom 15 mm.

Logotyp 30 mm bred.

Linje 0,35 punkter i Pantone 7503.

Adressuppgifter:
Din Light, 7 punkter med radavstånd
10 punkter.

Adressuppgifternas avstånd från
brevpapprets nedre kant 12 mm.

Linjens avstånd från brevpapprets
nedre kant 21 mm.
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6.3 KORRESPON-
DENSKORT
Atrium Ljungberg har tagit fram korrespondens-
kort i två olika format. Formaten är 220x105 mm
och 105x148 mm. Här intill ser du korrespon-
denskorten i 50%.

Adressuppgifterna ligger längst ner och är typo-
graferade i Din Light, 7 punkter med radavstånd
10 punkter.

Linjen ovan adressuppgifterna har tjockleken
0,35 punkter och har sandfärgen Pantone: 7503.

Papper: 270 gram Scandia 2000.

Logotypen 25 mm bred.

Marginal runtom 9,5 mm.

KORRESPONDENSKORT 220X105 MM

Logotypen 40 mm bred.

Marginal runtom: 7 mm.

Adressuppgifter:
Din Light, 7 punkter med radavstånd
10 punkter.

Linje: 0,35 punkter i Pantone 7503.
Linjens avstånd från brevpapprets
nedre kant 20 mm.

KORRESPONDENSKORT 105X148 MM
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6.4 KUVERT
Det finns tre olika format på kuvert:
• E65: 225x110 mm
• C5: 229x162 mm (finns med och utan fönster)
• C4: 324x229 mm.

Här intill ser du kuverten i 35%.

Adressuppgifterna ligger längst ner till vänster
och är typograferade i Din Light, 7 punkter med
radavstånd 10 punkter.

Format 229x162 mm.

Logotypen 25 mm bred.

Marginal runtom 12 mm.

Adressuppgifter: Din Light,
7 punkter med 10 punkters
radavstånd.

KUVERT C5 229X162 MM

Format 324x229 mm.

Logotypen 25 mm bred.

Marginal runtom 12 mm.

Adressuppgifter: DinLight, 7 punkter
med 10 punkters radavstånd.

KUVERT C4

Format 225x110 mm.

Logotypen 25 mm bred.

Marginal runtom 12 mm.

Adressuppgifter: DinLight, 7 punkter
med 10 punkters radavstånd.

KUVERT E65
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6.5 ADRESS-
ETIKETT
Det finns tillfällen då inte våra kuvert med
förtryckta adressuppgifter och logotyp fungerar,
till exempel då vi sänder skrymmande post.
För detta ändamål finns självhäftande adress-
etiketter på rulle.

Här intill ser du adressetikett med formatet
100x70 mm.

Format: 100x70 mm

Logotypen 40 mm bred

Marginaler:
ovanför: 5 mm
till vänster och höger: 8,5 mm
under: 3 mm

Adressuppgifter:
Din Light, 7 punkter

Linje: 0,35 punkter i Pantone 7503.

ADRESSETIKETT



7.0 DIGITALA
MALLAR



34

7.1 BREVMALL
För att underlätta vårt dagliga arbete använder
vi oss av färdiga, digitala mallar för brev. På så
sätt ser allt som vi producerar enhetligt ut och vi
får en tydlig avsändare. Om vi alla använder de
färdiga mallarna bidrar vi till att stärka bilden av
Atrium Ljungberg.

Här intill ser du brevmall för Microsoft Word.

Digital mall för brevpapper i 40%.
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7.2 FAXMALL
Vi använder oss av färdiga faxmallar för att ge
en enhetlig bild av vårt företag. I faxmallen finns
alltid logotypen och våra adressuppgifter med.

Utskrivna faxmallar finns vid faxarna.

Digital mall för fax i 40%.
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7.3 E-POST-
SIGNATUR
Ett av de vanligaste sätten att kommunicera
med vår omvärld är via e-post. Varje dag går en
stor mängd meddelande ut till olika mottagare.
För att tydligt visa vem avsändaren är och för att
skapa igenkänning använder vi alla på
Atrium Ljungberg samma enhetliga e-post-
signatur där företagsnamnet, personliga upp-
gifter och adressuppgifter finns, tillsammans
med vår symbol.

E-postsignaturen finns förinställd i din Outlook.

Kontakta IT-avdelningen om du har frågor.

Förnamn Efternamn
VD

Atrium Ljungberg AB
Besök: Medborgarplatsen 3, 11 tr
Box 4808, 116 93 Stockholm

Direkt: 08-XXX XX XX
Mobil: 070-XXX XX XX
Fax: 08-XXX XX XX

fornamn.efternamn@atriumljungberg.se
www.atriumljungberg.se

E-postsignatur.
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7.4 POWERPOINT

Powerpoint är ett bra verktyg för att skapa
presentationer på ett enkelt sätt. Genom att vi
använder våra egna framtagna mallar ges alla
presentationer en tydlig identitet. Här intill ser
du exempel på mallar för Powerpointpresenta-
tioner.

Typografianvisningar:
• rubriken är i typsnittet Verdana, 28 punkter.
• brödtexten är i typsnittet Verdana, 20 punkter.

Förstasida med symbolen. Titelsida.

Textsida. Text- och bildsida.

Sida med bild. Sida med utfallande bild.
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8.0 ANNONSER
OCH AVSÄNDARE
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8.1 PLATS-
ANNONSER
Det finns många olika typer av annonser som
påverkar omvärldens bild av Atrium Ljungberg.

Platsannonser är inte bara ett sätt att attrahera
eventuella arbetssökande utan de är också en
möjlighet att förmedla en positiv bild av Atrium
Ljungberg och våra värderingar.

I platsannonser ska alltid vår logotyp finnas med
och de grafiska riktlinjerna avseende typografi
och färger följas. Den aktuella tjänsten lyfts fram
i rubriken. Det grafiska elementet med böjen
placeras i vänsterkant enligt exemplen här intill.
Vår verksamhetstext placeras i nederkant i
anslutning till logotypen.

Exempel på rekryteringsannons utan bild i 65%.

Exempel på rekryteringsannons i 65%.
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8.2 AVSÄNDARE
PÅ TRYCKSAKER
Avsändare
På baksidan av våra trycksaker ska vår logotyp,
så långt det är möjligt, läggas i nedre vänstra
kanten. Avsändarinfomtationen placeras väns-
terställd under logotypen.

Använd grundlogotypen eller den liggande logo-
typen, beroende på utrymme och form. Hanteras
enligt riktlinjer under avsnittet om vår logotyp.

Typografi i avsändare
Din Light 8 punkter med 11 punkters rad-
avstånd.

Tryckort
Tryckorten ska placeras minst 4 mm från
högerkanten, på sista sidan av våra trycksaker.
Tryckorten ska innehålla; Atrium Ljungberg,
Datum, Produktion, Tryckeri samt eventuell
information om illustratör/fotograf.

Typografi i tryckort
Din Light 5,5 punkter med 8 punkters rad-
avstånd.

Exempel på avsändare. Logotypen i sin minsta tillåtna storlek,
25 mm bred och adressraden i DIN light, 8 punkter med ett
radavstånd på 11 punkter.

Exempel på tryckort roterat 90 grader. Din light, 5,5 punkter
med ett radavstånd på 8 punkter.

Atrium Ljungberg AB, Box 4808, 116 93 Stockholm, besök: Medborgarplatsen 3, 11 tr
telefon: 08-615 89 00, fax: 08-615 89 99, info@atriumljungberg.se, www.atriumljungberg.se

Atrium Ljungberg, Januari 2008, produktion: Irons Design, tryck: Åtta45, copyright bilder: Johnér Bildbyrå.
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8.3 VERKSAMHETS-
TEXT
Det finns tillfällen när det finns behov av en kort
och beskrivande text av Atrium Ljungberg.
För detta ändamål finns det två varianter av
"verksamhetstext” – en längre och en lite kortare.

Dessa texter kan till exempel användas på bak-
sidan av trycksaker eller som avsändarinformation
i annonser i anslutning till logotypen.

KORT VERSION

Atrium Ljungberg är ett av Sveriges största fastighetsbolag
med tydligt fokus på utveckling och förvaltning av handels-
och kontorsfastigheter samt helhetsmiljöer. Verksamheten
är koncentrerad till ett antal starka delmarknader i Sverige,
huvudsakligen i Stockholm, Uppsala och Malmö. Atrium
Ljungberg är sedan 1994 börsnoterat på OMX Nordiska Börs
i Stockholm.

LÅNG VERSION

Atrium Ljungberg är noterat på OMX Nordiska Börs i Stock-
holm sedan 1994 och ett av Sveriges största fastighetsbolag
med tydligt fokus på utveckling och förvaltning av handels-
och kontorsfastigheter.

Vår affärsidé är att erbjuda attraktiva miljöer genom att lång-
siktigt äga, utveckla och förvalta handelsplatser, kontors-
fastigheter och helhetsmiljöer på starka delmarknader,
främst i storstadsregioner. Med helhetsmiljöer avses en
mix av, handel, arbetsplatser, boende, service, utbildning
och kultur.

Atrium Ljungberg äger och förvaltar bl a PUB i centrala
Stockholm, Farsta Centrum och Sickla Köpkvarter i södra
Stockholm, Gränby Centrum och Forumgallerian i Uppsala
samt Mobilia i Malmö. Kontorsfastigheten Glashuset vid
Slussen och Ärvinge i Kista med både bostäder, kontor och
service är andra av bolagets cirka 60 fastigheter.



9.0 ÖVRIGT
MATERIAL
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9.1 FLAGGOR
Flaggor är ett effektivt och användbart sätt att
visa vilka vi är. För Atrium Ljungbergs flaggor
använder vi grundformen av vår logotyp, där
symbolen är i färg och ordbilden i svart, mot
vit bakgrund.

Våra flaggor ska ha proportionerna 3:2
(bredd och höjd).

Flagga med proportionerna 3:2 och korrekt frizon runtom.
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9.2 SKYLTAR
Skyltar visar våra kunder vägen och berättar
att vi finns på plats, därför är det viktigt att de
är tydliga och konsekvent utformade. Beroende
på utrymmet är det fritt att använda både grund-
formen och den liggande varianten av vår
logotyp. Vid produktion av skyltar kan olika
material användas som metall, plast eller glas.
Tänk alltid på att följa de riktlinjer för placering
av logotypen som du hittar på sid 10.

Avståndet till kanten på skylten ska minst
motsvara riktlinjerna för frizonen, men använd
gärna mer fri yta kring logotypen för att den
ska framträda ännu tydligare.

När vi gör egna skyltar och anvisningar där vårt
namn står i löpande text, som tex skyltar i hissar
och trappuppgångar, ska inledningsbokstäverna
i Atrium Ljungberg vara versala och ett mellan-
rum ska finnas mellan Atrium och Ljungberg.
Sätt texten i Verdana i de fall du inte har tillgång
till våra typsnitt för trycksaker.

Kontakta informationsavdelningen om du har
frågor.

Exempel på skyltar med korrekt frizon runtom logotypen.

Vån 11

Atrium Ljungberg

Exempel på skylt i hiss eller trappuppgång.
Vårt namn i Verdana.
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9.3 PROFIL-
PRODUKTER
Ibland finns behov av presentreklam eller profil-
produkter med vår logotyp. Här är det viktigt att
mottagaren vet att produkten kommer från
Atrium Ljungberg och att den stämmer överens
med vårt företags värderingar. Logotypen kan
anpassas till den aktuella produkten, den kan
präglas, broderas eller på annat sätt appliceras.
Tänk dock på att alltid följa riktlinjerna avseende
frizon och färger.

För att ta fram nya profilprodukter eller beställa
redan framtagna, vänd dig till informations-
avdelningen.Exempel på papperspåse med logotypen mot mörk bakgrund.

Exempel på penna.

Exempel på kopp med grundlogotypen.
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9.4 ARBETS-
KLÄDER
På våra arbetskläder ska logotypen placeras
väl synlig. Vi använder svarta arbetskläder, dock
kan man välja beige pikétröja som ett alternativ
till svart.

Här intill finns exempel på arbetskläder med
rekomenderad placering av logotyp. Här finns
också regler för hur liten logotypen får vara på
de olika plaggen.

Kontakta informationsavdelningen om du
har frågor angående applicering av logotypen
på arbetskläder.

Arbetsbyxor i svart.

Logotyp: grundlogotyp,
symbol PMS 7503 med
ordbild 100% vit.

Rekommenderad
placering av logotyp:
benficka.

Minsta storlek
på logotyp:
75 mm bred.

Arbetsskjorta i svart.

Logotyp: grundlogotyp,
symbol PMS 7503 med
ordbild 100% vit.

Rekommenderad
placering av logotyp:
bröst och arm.

Minsta storlek
på logotyp:
65 mm bred.

Fleecetröja i svart.

Logotyp: grundlogotyp,
symbol PMS 7503 med
ordbild 100% vit.

Rekommenderad
placering av logotyp:
bröst.

Minsta storlek
på logotyp:
65 mm bred.

Pikétröja i svart alt beige.

Logotyp, svart tröja:
liggande variant symbol
PMS 7503 med ordbild
100% vit.

Logotyp, beige tröja:
liggande variant,
symbol i 100% vitt
med ordbild 100% svart.

Rekommenderad
placering av logotyp:
bröst och arm.

Minsta storlek
på logotyp:
60 mm bred.



9.5 STRIPNING
AV FORDON
På våra fordon ska grundversionen av logotypen
placeras på väl synlig plats på sidan av fordonet.
Webbadressen placeras separerad från logo-
typen på fordonets dörr.

Här intill finns exempel på stripning av Caddy
Skåp med placering av logotyp och webbadress.

Kontakta informationsavdelningen för tryck-
färdiga original.
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Stripning av Caddy Skåp.

Grundlogotypen: symbol PMS 7503 med ordbild i 100% vitt.

Rekommenderad placering: sidan av fordonet.

Webbadressen typograferas med gemener i DIN Light
och placeras på dörren separerad från logotypen.
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PLATS FÖR ANTECKNINGAR
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Atrium Ljungberg AB, Box 4808, 116 93 Stockholm, besök: Medborgarplatsen 3, 11 tr
telefon: 08-615 89 00, fax: 08-615 89 99, info@atriumljungberg.se, www.atriumljungberg.se
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